Mittwoch, 26. Januar 2011 - Nummer 21

1200 Schiiler und Studenten befragt: ,motio" heif3t eine Fahrzeugstudie, die speziell auf die Erwartungen der kiinftigen Autokdufergeneration zugeschnitten ist.
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Junges Auto: Komfort ganz weit vor Sport

Aachener Institut befragt 1200 Schiiler und Studenten fiir das Fahrzeugkonzept , motio"“. Innenraum bei lkea abgeschaut.

VON AXEL KELDENICH

Aachen. Wichtigstes Ausstattungs-
detail eines Autos fiir junge Leute:
die Klimaanlage. Damit hatten die
Interviewer des Instituts fiir Kraft-
fahrzeuge Aachen (ika) nicht un-
bedingt gerechnet. Dagegen wa-
ren die vier meistgenannten Wiin-
sche an ein Auto an sich keine
Uberraschung. Unfallsicherheit,
geringen Kraftstoffverbrauch, ge-
ringe Schadstoffemissionen und
einen niedrigen Preis wiinschen
sich die 1200 Schiiler und Studen-
ten aus Deutschland, die die Wis-
senschaftler ein Jahr lang nach ih-
ren Wiinschen und Anforderun-
gen an ein Auto befragt haben.
Geschwindigkeit folgt auf dem
Wunschzettel erst unter ferner lie-
fen, und das Auto soll eher kom-
fortabel als sportlich sein.

Gegen die Hersteller-Meinung

Wihrend der Umsetzung der Er-
gebnisse im folgenden Jahr mach-
ten die Ingenieure am ika ausfiihr-
liche numerische Simulationen zu
Crash, Steifigkeit und Aerodyna-
mik, Verbrauchsberechnungen so-
wie eine Kosten- und Gewichts-
analyse. Heraus kam ,motio, ein
Auto, das die Vorstellungen junger
Leute zwischen 17 und 23 Jahren
widerspiegelt.

Die Diplom-Ingenieure Sven
Falbender und Leif Ickert, die fe-
derfithrend an der von der Hans-
Herrmann-Voss-Stiftung gefdrder-
ten Untersuchung beteiligt waren,

fassen kurz zusammen: ,Fiir rund
fiinf von sieben Befragten ist das
Auto in ihrem Leben wichtig. Die
Kunden der Zukunft wiinschen
sich funktionale und effiziente
Fahrzeuge.”

Und das ist nicht das, was viele
Hersteller zur Zeit in ihren Studien
als Zukunftslésungen prasentie-
ren, namlich reine Elek-

trofahrzeuge oder kleine Stadtau-
tos. ,Motio“ ist ein knapp vier Me-
ter langes, kompaktes Fahrzeug in
Van-Form, hat durchaus Komfort-
Accessoires und vor allem einen
grofdziigigen Innenraum. Moglich
wird der unter anderem, weil es
kein grofies Angebot verschiede-
ner Motoren geben muss. Ein ver-
brauchsarmer Benzinmotor mit
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Car beteiligt.
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etwa einem Liter Hubraum ermog-
licht eine Unterbringung auf en-
gem Raum. In einer Hybrid-Opti-
on assistiert ihm eine zusitzliche
elektrische Hinterachse. Grund-
sdtzlich hat der ,motio” nur zwei
Sitze. Ganz nach seinen individu-
ellen Vorstellungen kann der Be-
sitzer dann auf einem Schienen-
system im Boden des Fonds noch
bis zu drei Einzelsitze
unterbringen. ,Dieses
modulare Ausbausys-
tem haben wir ein we-
nig bei Ikea abge-
schaut, wo man ja
auch ein Grundsystem
vom simplen Regal bis
zum raffinierten Vitri-
nenschrank ausbauen
kann“, erldutern die
Ingenieure. Und vor
allem lasst sich alles
auch wieder ausbauen
und neu gestalten.
Das Audio-System
spielte in den Wunschlisten bei
weitem keine so grofie Rolle wie
man vermuten konnte. Deshalb
gibt es im ,motio” auch nur eine
Basisversion, die jeder nach sei-
nem Gusto erweitern kann. Ge-
steuert wird die Anlage iiber den
zentralen Fahrzeugrechner. Dabei
wiinschten sich vor allem die jun-
gen Minner schon etwas Lautes,
wéhrend dieses Element bei den
Damen kaum ins Gewicht fiel.
Ohnehin stellte sich heraus, dass
die Bedeutung der Musikanlage
im Auto auch beim jungen Publi-
kum mit zunehmendem Alter

,Fur

schon bald abnimmt.

Wichtig ist dagegen eine breite
Vernetzung beispielsweise tber
soziale Netzwerke und Routenpla-
ner. Interessant auch: Gewtinscht
werden analoge Anzeigeninstru-
mente. Dazu dann ein frei beleg-
barer Info-Bereich fiir Drehzahl-
anzeige, Uhr oder Anderes. Fiir die
nicht sicherheitsrelevanten Funk-

rund funf von sieben

Befragten ist das Auto in
ihrem Leben wichtig. Die
Kunden der Zukunft
wiinschen sich funktionale
und effiziente Fahrzeuge."

SVEN FASSBENDER UND LEIF
ICKERT, DIPLOM-INGENIEURE

tionen wie Radio, Internet oder
Navi sollte ein Touchscreen die-
nen.

Wenn das Fahrzeug dann auch
noch fiir unter 10 000 Euro zu ha-
ben ist und monatlich nicht mehr
als 220 Euro kostet, sind die wich-
tigsten Wiinsche der jungen Klien-
tel erfiillt. Und dann stellt sich
auch eine emotionale Bindung
zum eigenen Auto ein. Denn auch
diese Generation, auch das ergab
die Umfrage, hat den Wunsch
nach individueller Mobilitat, also
ist das Auto auch fiir sie ein zentra-
les Verkehrsmittel.



